
К потребителю с любовью: 

прорыв Avon Baby 



БРЕНД 

AVON Baby – линейка 

косметической продукции 

по уходу за ребенком 



3 

КОНКУРЕНТЫ 



СТРАТЕГИЧЕСКИЙ КОНКУРЕНТ 
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ПОТРЕБИТЕЛЬ 

Женщина 

19-40 лет 

доход средний 

имеет ребенка до 1 года 



ПРОБЛЕМА БРЕНДА 

Молодые мамы 

покупают только те бренды, 

которым доверяют 

и которые им рекомендуют 

«старшие» мамы 



ЗАДАЧА 

Действия мам 

должны вызывать доверие 

к бренду AVON Baby 



ИНСАЙТ 

Мой малыш – 

самое ценное в 

моей жизни! 



ИДЕЯ 

Предоставить маме возможность 

продемонстрировать свою любовь к малышу 

с помощью  





4 вида 

альбомов 

удобная 

загрузка 
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ПОБЕДИТЕЛЬ 



63 277 
уникальных посещений  

за 2 недели 

кампании 

Источник: Google Analytics, 06-19.08.2012 

только14% 
пользователей пришли 

по рекламе 

 

 

 86% 
пользователей пришли 

благодаря  

вирусному эффекту 

 

 

 

Источники 
трафика 

Результаты 

Охват более 1 000 000 уникальных пользователей 



4,5%  

конверсия 
в участников 

 

 

 

Источник: Google Analytics, 06-19.08.2012 

 

 

 

 

 

При этом средняя 

конверсия подобных 

кампаний в УАнете 

составляет  

2% 
 

 

 

 

 

Результаты 



Magic или  

   «3 причины прорыва» 



В чем же магия успеха?  

• Качественный продукт  

• Верный инсайт  

• Правильный выбор и использование медиа канала  

 

 

 

 

 



Всегда относитесь  

потребителю с любовью! 

 
 

facebook.com/avonukraine 

vk.com/avoninua 


