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СТРАТЕГИЯ И ТАКТИКА В 
ИНТЕРНЕТЕ 

Цель Форума: 

Создание площадки для обмена опытом 

продвижения в Интернете 



Премия «ИВИН» 

Премия «ИВИН» 2013 — награда за наиболее эффективное 

продвижение бизнеса в интернете.  

Вручается в рамках проекта «Всеукраинский Форум  

«Дни Интернет-Маркетинга»  

учреждена ВОО «Украинская Ассоциация Маркетинга» и 

Компанией Информационных и PR-технологий  

«ЮДЖЕС ГРУПП» 

 

Конкурс проводится среди компаний, активно использующих 

технологии интернет-маркетинга 

 для развития и продвижения своего бизнеса. 



ИВИН 2013 

В 2013 году номинанты на премию «ИВИН» будут 

представлены в 3-х категориях: 

Продавец  

 Компании — продавцы любых товаров, как оптом, так и в 

розницу: магазины, торговые сети для всех категорий 

товаров. 

Производитель  

 Компании, которые имеют свою собственную 

производственную базу. 

Провайдер услуг.  

 Компании, холдинги, которые предоставляют любые 

виды услуг, как юридическим, так и частным лицам. 



Регулярные интернет-пользователи 

33%

26%

44%

4 кв 2010 4 кв 2011 4 кв 2012

Регулярные пользователи Интернета,

% населения старше 16 лет

Под регулярными пользователями мы имеем в виду респондентов, которые в течение  

последних 4-х недель пользовались Интернетом где-либо. 

Источник: регулярное исследование рынка телеком-услуг GfK Ukraine 

49%

38%

63%

4 кв 2010 4 кв 2011 4 кв 2012

Участие в социальный сетях, %

регулярные пользователи Интернета

старше 16 лет



Активная аудитория социальных 
сетей 

(не менее 50 просмотренных страниц в месяц) 

10,4 млн 

 

 
11.8 млн      

11,5 млн 

10,8 млн 

7,2 млн 

6.1 млн 

2.1 млн 

Opinion Software Media. Вся Украина 15+. Февраль 2013 год. 



Социальные сети охваты по целевым  
(не менее 50 просмотренных страниц в месяц) 

Opinion Software Media. Вся Украина 15+. Февраль 2013 год. 



Критерии оценки 
І. Оценка параметров сайта 

1. Удобство в использовании сайта 5 

1. Дизайн сайта 5 

1. Как быстро Вы нашли необходимую вам 

информацию на сайте 

5 

ІІ. Оценка параметров социальных сетей 

1. Активность компании в социальных 

сетях 

4 

1. Насколько интересна информация, 

которую размещает компания на своей 

странице, для участников сообщества 

5 

1. Насколько уникальна информация, 

которую размещает компания на своей 

странице, для участников сообщества 

5 

ІІІ. Оценка проведенных акций 

1. Насколько понятными были условия 

участия в акции 

1 акция  - 5  

2 акция — 5  

3 акция — 5 



 
Форма  оценки номинантов по направлению «Эффективность digital-

стратегии»  

                   1. Критерии оценки.  Оценка. 

1. 
Корректность цели 

4 

2. 
Измеримость цели 

5 

3. 
Соотствествие стратегии выбранных инструментов 

3 

4. 
Использование потенциала выбранных инструментов 

1 

5. 
Достигнутые показатели 

4 

6. 
Уникальность стратегии 

3 

2.Рекомендации 



Форма  оценки номинантов по направлению «SMM»  

 
                   1. Критерии оценки.  Оценка. 

1. Количество публикаций на странице  3 

2. Качество публикаций на странице/ контент-стратегия  3 (много конкурсов/ нет системности  и мало 

интересного/ полезного контента) 

3. Количество участников страницы и их прирост 2 (во время конкурсов активно/ вне конкурсов слабо) 

4. Обсуждают это / сколько участников страницы лайкают/ 

комментируют посты  

3 (низкая активность по обычным постам — напр. 

Всего 5-20 человек из  4 000) 

5. Распространение контента/ вирусность / сколько 

участников делятся 

1 (всего 1-4 человек делятся обычными постами) 

6. Акции и конкурсы на странице 3 (высокая активность аудитории/ активно делятся, но 

только конкурсными постами — присоединяются 

только ради конкурсов) 

2.Рекомендации 

улучшить контент-стратегию: размещать больше полезного и интересного контента 

добавить на сайте компании возможность лайкать и делиться отдельными статьями 



Форма  оценки номинантов по направлению 
«SEO»  

 
1. Оценка возраста сайта, регистрация в каталогах.  

2. Оценка индексации страниц. 

3. Индексы цитируемости. 

4. Оценка семантического ядра. 

5. Оценка целевого контента. 

6. Оценка упоминания в блогах. 



ЖЮРИ 

Ирина Лылык, генеральный директор «Украинской Ассоциации 

Маркетинга», Национальный представитель ESOMAR в Украине 

Татьяна Щирина, генеральный директор компании 

информационных и PR- технологий «Юджес Групп» 

Виталий Георгиев, Business Development Director в AdPro 

Валерий Красько, Руководитель департамента контекстной 

рекламы компании Netpeak 

Вита Кравчук, Управляющий партнер компании SMMGroup 

Александр Фомин, Руководитель проектов AD|LABS Украина 

 



Демократичность сайта 

(дизайн, удобство, простота) 



Демократичность сайта  
(дизайн, удобство, простота) 



Акции в социальных сетях 
Аудитория активна при поднятии социально значимых тем  

Акция «Безпека дітей в Інтернет (2 волна) 

 Facebook – 4033 

Vkontakte – 2905 

Общее количество присоединившихся = 6938 

Новогодние подарки от Киевстар 

Facebook – 2097 

Vkontakte – 4520 

Общее количество присоединившихся = 6617 

Интернет без границ (узнать СВОЙ интернет портрет и получи 

рекомендации по пользованию Интернет) 

Facebook – 3085 

Vkontakte – 4042 

Общее количество присоединившихся = 7127 



Акции в социальных сетях 

Расскажите, что для вас значит свобода и 

получите La Vie Est Belle 

1199 присоединившихся  



Акции в социальных сетях 

Сложные задания (фотоконкурсы со специальными 

заданиями, конкурсы на остроумие,  вопросы, 

относящиеся к фильмам, и т.д, для избранных! 

 

•Количество участников приблизительно в 6 раз 

меньше 

•Охват меньше в 10 раз 

 

•Зависит от социальной сети 



ДЕТСКОЕ ЖЕЛАНИЕ ПОЛУЧИТЬ 
ПОДАРОК 

1 000 миниатюр Génifique + 

Visionnaire, и 3 полноценных 

набора были подарены всего 

лишь за проявление желания 

получить подарок 

2054 присоединившихся  



Записи на странице 



за допомогою системи random.org 
(викторины) 



Победители 



Опросы в сетях 



Элегантность всегда ценится! 

Isaac Pintosevich Systems 



ВЫВОДЫ 

•Для формирования лояльного потребителя необходим 

интересный контент 

 

•Потребители готовы рассуждать на серьезные и вечные 

темы 

 

•Количество лайков не основная задача работы в сети – 

важно «завязать» разговор с потребителей, а это требует 

работы 

•НАД КОНТЕНТОМ 

•ПРОЗРАЧНОСТЬЮ 

•ДИНАМИКОЮ 



СПАСИБО ЗА ВНИМАНИЕ 

www.uam.in.ua 

umaukr@mail.ru 

0677758561  093 9576852 

Ирина Лылык 

http://www.uam.in.ua/
mailto:umaukr@mail.ru

