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Стратегия продвижения: что сегодня 

 работает, а что нет 



- плотность ключевых слов; 

- тошнота текста; 

- выделения  в тексте (курсив, жирный шрифт); 

- наличие ключевых слов в подзаголовках; 

- наличие ключевых слов в описании картинок (атрибуты alt и title); 

- текст не менее 2000 символов; 

- обязательное прямое вхождение ключевых слов; 

- вхождение продвигаемого запроса в первое предложение/абзац;  

- в коде страницы текст должен располагаться как можно выше. 

Оптимизация текста 

Сейчас не работает: 
 



Переоптимизация текста  



- релевантность; 

- информативность (полнота информации); 

- структурированный текст; 

- читабельность; 

- грамотность  (построение предложений,  грамматика , пунктуация); 

- смысловая уникальность; 

- убедительность (продающий текст); 

- наличие отзывов комментариев, соц. сигналов. 

 

Оптимизация текста 

Сейчас РАБОТАЕТ: 
 



Оптимизация товарных карточек 



Оптимизация товарных карточек. Уникальность и 

информативность 

- информация об акциях; 

- информация о гарантиях; 

- условия доставки; 

- наличие товара;  

- кнопки соц. сетей; 

- рейтинги, голосования; 

- калькулятор расчета стоимости; 

- другая информация, специфичная 

для вашей продукции. 

- отзывы покупателей; 

- описание товара; 

- технические  характеристики,  

- сопутствующие или  похожие 

товары; 

- видеообзор; 

- фото товара; 

- цены; 

- информация о  скидках;  



Оптимизация товарных карточек. Несколько советов 

- есть ли необходимость в создании и детальной оптимизации страниц для 

всех типов товаров; 
 

- повысьте информативность и уникальность Title и description; 
 

- посмотрите сайты  вашей тематики  (также из других регионов, стран); 
 

- сложно сразу оптимизировать тысячи страниц, начните с наиболее 

популярных; 
 

- проводим эксперименты и делаем выводы. 



Yandex.ua (Киев) «установка автосигнализации» 



Google.com.ua «потолочный анкер» 



Внешние ссылки 

Отмена учета ссылок в 

ранжировании коммерческих 

запросов 

Ссылки по прежнему важны для 

ранжирования 



Для естественной ссылочной массы характерно: 

- не менее 50% безанкорных ссылок; 

- разнообразие анкоров; 

- плавный рост количества ссылок;  

- большое количество ссылок с тематических страниц/сайтов; 

- преобладание ссылок с региональных сайтов; 

- расположение ссылки на странице; 

- разнообразие ссылочной массы; 

- наличие переходов по ссылке на сайт. 



Где взять хорошие ссылки? 

- социтирование; 

- упоминание бренда; 

- статейное продвижение (акцент на переходы на ваш сайт); 

- тематические посещаемые блоги; 

- популярные сайты близких тематик; 

- рабочие аккаунты на популярных форумах; 

- ответы на вопросы пользователей; 

- сайты отзывов; 

- регистрация в авторитетных каталогах; 

- конкурсы, акции, информационные поводы; 

- работа с социальными сетями. 

 



Коммерческие факторы ранжирования 

- контакты на сайте (полнота и доступность); 

- информация о компании; 

- наличие сертификатов, официальной регистрации; 

- наличие страниц в социальных сетях; 

- наличие комментариев, отзывов; 

- отсутствие рекламы на сайте; 

- широкий ассортимент; 

- детализация карточки товара; 

- читабельность имени домена, url страниц, релевантность мета-данных; 

- выбор способов оплаты и доставки товара; 

- информация о гарантиях, условиях возврата; 

- наличие тех. поддержки и консультанта; 

- скидки и акции; 

- удобная структура и навигация сайта; 

- наличие тематических сервисов. 



Спасибо за внимание! 

Ваши вопросы? 

e-mail:a.yavtushenko@siteclinic.ru 

 

Докладчик: Александр Явтушенко 

http://siteclinic.ru 


