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Web 1.0 и Web 2.0. Кто есть кто? 

Web 1.0  Web 2.0  

 

• Doubleclick 

 

• Akamai 

 

• Britannica Online 

 

• Персональные сайты 

 

• Спекуляция доменными именами 

 

• Оплата рекламы по количеству 

показов 

 

• и др.  

 

 

• Google AdSense 

 

• BitTorrent 

 

• Wikipedia 

 

• Блоги 

 

• Поисковая оптимизация 

 

• Оплата рекламы по количеству 

переходов 

 

• и др.  

 

Статья “Web X.0”. А. Голышко - журнал «Радио», №12, 2007, с. 67-70  



Интернет для бизнеса 

Продажа товаров и услуг 

Привлечение целевого трафика 

Формирование имиджа бренда 

Расширение дилерской  сети 

Привлечение инвесторов для долгосрочных и 

краткосрочных проектов 

«Отбеливание» репутации  

Переход в онлайн 

Улучшение коммуникации с потенциальными и 

 существующими клиентами 

Увеличение доли рынка 

Бизнесу нередко приходится решать комплекс задач.  



«Спрашивали?»Отвечаем! – старая новая философия 

поиска 
Data Mining методы – поиск ответа на вопрос: 

      Web Content Mining - извлечение качественно новой 
структурированной информации из контента в Интернете 

• классификация документов  

• выделение конкретных данных (фамилий, телефонов, 
дат, событий и т.п.)  

• извлечение значимых событий из потока новостей  

• аннотирование документов и т.п.  
      Web Usage Mining - выявление закономерностей поведения 

пользователей Web-узлов  

• отслеживание  наиболее посещаемых страниц 

• контроль временной динамики обращений к сайтам и т.п.  

На сегодня поисковые машины уже решают задачи 

пользователя 



  

 

Новая философия поиска  - это: 

• Ограничение места в ТОП выдачи по высокочастотным 
запросам; 

• Усиление значения контентной составляющей сайта 

• Повышенный контроль за ссылочной составляющей 

• Снижение роли внешних ссылок 

• Персонализация в поиске 

 
Сайт должен не только отвечать на запросы 

пользователей, но и решать его задачи 



  

 

Персонализация выдачи в Google: 

Сайт должен не только отвечать на индивидуальные 

запросы пользователей, но и решать его 

индивидуальные задачи 



  

 

Персонализация выдачи в Яндекс: 



Web 3.0. Что дальше? 

Web 3.0 – это:  

Статья “Web X.0”. А. Голышко - журнал «Радио», №12, 2007, с. 67-70  

• круглосуточный и повсеместный онлайн 

• сеть – как набор «квантов информации» - Возможность строить ответы! 

• вместо программ – web-службы, а вместо операционных систем - браузеры 

Web 4.0 – это:  

• ментальный Web – равноправный участник в мыслительном процессе пользователя 

• поиск прямо в «головах» 

• «я мыслю – значит, я в Интернете» 

Web 5.0 – сеть наложенная на энергоинформационное поле земли?!  

Мы находимся в начале пути и от этого только захватывает 

дух… 



Позиции умерли. Да здравствуют позиции! 

 Продвижение с оплатой за позиции 

 Продвижение с оплатой за трафик 

 Продвижение с оплатой за звонки 

 Продвижение с оплатой за продажи 

 Комплексное продвижение 

 Консалтинг 

Какой бы схема работы ни была, к конечном итоге результат 

(KPI) будут зависеть от позиций в поисковой выдаче 



  

 

На позицию ресурса в выдаче оказывают 

влияние: 

 Статические факторы. Связаны с самой страницей, например, количество 

ссылок на эту страницу  

 Динамические факторы. Связаны одновременно 

с запросами и страницей, например, частота вхождения запроса или геозависимость 

 Пользовательские факторы. Связаны с поведением пользователей 

 на странице выдачи и их интересами к тому или иному ресурсу 



  

 

Пользователи влияют на позицию ресурса в выдаче, 

определяя следующие характеристики: 

 Время до первого клика по результатам выдачи 

 Долю «хороших» кликов 

 Долю запросов, в которых была инверсия очередности клика 

 Среднее арифметическое позиции первого клика 

 Среднюю кликабельность выдачи по запросам темы 

 Кликабельность отдельного ресурса 

 Долю «длинных» кликов по результатам выдачи 



  

 

На позиции сайта уже оказывают влияние: 

 Факторы ранжирования, учитывающие дизайн сайта 

 Факторы ранжирования, учитывающие юзабилити сайта 

 Факторы ранжирования, учитывающие доверие к сайту 

 Что-то еще… 

Поиск в эру Web 3.0 = «Классические факторы ранжирования» + 

спектр  тематической  области + учет пользовательского 

интереса к сайту + учет структурированности информации 

на сайте + что-то еще… 



Проектам крупного бизнеса, ориентированным на привлечение 

аудитории из органического поиска, для успешного решения 

поставленных задач важно учитывать особенности 

алгоритмов ранжирования поисковых машин.  

Противоречие между 

критериями 

ранжирования и 

механизмами 

функционирования 

сайтов крупного бизнеса 

Широкая 

ассортиментная 

направленность  

Сочетание B2B и 

B2C направлений 

Коммерческая и 

информационная 

составляющие 

Новая 

«философия» 

поиска  

Учет 

пользовательского 

интереса 

Многофакторность 

алгоритмов 

ранжирования 

Противоречия в поиске 

Крупный бизнес не всегда 

идет «одной дорогой» с 

поисковыми машинами 



«Механистический» подход в SEO 

Манипулятивное SEO перестало приносить эффект 

«Механистический» 

(манипулятивный) 

подход в SEO  

Манипуляции с 

метаданными 

страниц сайта 

Манипуляции с 

плотностью 

ключевых слов 

Манипуляции с 

заголовками 

H1…H6 

 

Бессистемная 

закупка ссылок 

Игнорирование 

пользовательского 

интереса к сайту 

Абсолютизация 

определенных групп 

факторов 

Отсутствие, как таковой, 

системы работы над 

проектом  



Аналитическая справка 
«Идеальная выдача» существует?! 

 классификация запросов: информационные и 

коммерческие; разделение по тематическим 

областям 

 

 зоны html страницы: метаданные, меню сайта, 

основная контентная область, зоны 

контентной области, футер сайта и др. 

 

 отдельные признаки для зон html документа 

 

 Score(d,q)=ab+cd+…+nm 

 

 и др. 



Отдел асессоров AD|LABS 
 

 30 сотрудников+внешние участники; 

 

 около 20 оценок и признаков; 

 

 попытка оценить кликовые (сниппеты) и 

поведенческие (связанные с сайтом) факторы; 

 

 и др. 

Выявление «лучших», сопоставление с реальной 

выдачей - > руководство к оптимизации 



Построение системы работы над проектом 
Система мониторинга поисковой выдачи 

Ключевые моменты  

в теме: 

 
апдейт от 24.04.2012 –  

обновление кликовых 

 поведенческих факторов 

(tools.promosite.ru); 

 

появление в выдаче 

сайтов из смежных 

тематических областей 

(офисная мебель); 

 

усиление роли 

коммерческой 

 составляющей в контенте 

сайта 



Построение системы работы над проектом 
Система мониторинга поисковой выдачи. Контент «умер», да 

здравствует контент! 

Ключевые моменты  

в теме: 

 
апдейт от 22.07.2012 –  

текстовый+ссылочный 

апдейты (tools.promosite.ru); 

 

усиление роли 

контентной составляющей; 

 

некоторое ослабление 

 позиций специализирован- 

ных сайтов 



Human-friendly SEO подход: реализация 
User experience + технологии 

 аналитик (WEB+поисковые технологии); 

 

 специалист по UX; 

 

 дизайнер+верстальщик 

 

 программист 

 

 руководитель проектов+оптимизатор 

 



Пример. Аналитическая информация для клиента 



Пример. Рекомендации для внедрения 



  

 

Контроль уровня оптимизации сниппетов 



  

Ключевые слова в заголовке страницы 

Оптимизация сниппетов 
Координатные технологии оптимизации сниппетов 



 Ключевые слова в первом, втором, последнем абзаце 

Оптимизация сниппетов 
Координатные технологии оптимизации сниппетов 



 Контент из абзаца, содержащего максимум ключевых 

слов из заголовка  (и запроса) 

Оптимизация сниппетов 
Координатные технологии оптимизации сниппетов 



  

 

Оптимизация контента 
Деоптимизация сайта под нецелевые запросы 



  

 

Сводные данные пользовательских метрик 



  

 

Увеличение времени пребывания посетителя 

на сайте в среднем на 20% 

 



  

 

Колебания глубины просмотра страниц не 

более 10% 

 



  

 

Уменьшение показателя отказов в среднем 

на 20% 

 



  

 

Оптимизация контента: 

 
- предоставления новой (сопутствующей) информации, 

повышающей уровень доверия к сайту 



  

 

Оптимизация контента: 

 
- сегментирования ассортимента и создания 

взаимодополняющей системы навигации 



Оптимизация контента 
Решение проблемы семантически близких запросов или как продвигаться по  

запросам типа  «металлические стеллажи» и «стеллажи металлические» 

Металлические стеллажи 

(металлические:: 20283 ^ металл:: 13021) & / (-64 64) (стеллажи:: 101724 ^ стеллажный:: 

2437347) softness:6  

 

Стеллажи металлические 

(стеллажи:: 101724 ^ стеллажный:: 2437347) && / (-7 7) (металлические:: 20283 ^ металл:: 

13021) softness:6  

Ключевые области страницы, 

на которые стоит обратить 

внимание: 

 

- название раздела в основном  

меню; 

- название раздела в «хлебных 

крошках»; 

- «обратные» формулировки в 

контенте; 

- ссылка на подраздел в 

основной контентной области; 

- названия и ссылки на карточки 

товаров. 



Оптимизация контента 
Устранение фильтра за переоптимизированный контент 

Было 

Стало 



Оптимизация контента 
Расширение ассортимента 

Было 

Стало 



Оптимизация контента 
Оптимизация под запросы с ключевым словом «купить» 

Было 

Стало 



Оптимизация контента 
Ключевые слова во внутренних ссылках 



Оптимизация контента 
Структурирование информации с помощью технологии вкладок 



… 

Оптимизация контента 
Фотогалерея 



Достигнутые результаты 
Видимость в поисковой выдаче по запросам группы «Стеллажи» 



… 

Достигнутые результаты 
Видимость в поисковой выдаче по запросам группы «Штабелеры» 



… 

Достигнутые результаты 
Видимость в поисковой выдаче по запросам группы «ГПО» 



Достигнутые результаты 
Видимость в поисковой выдаче по тематическим нишам 

С приближением сезона (осень-весна), как правило, общая 

видимость сайта в нише складского оборудования снижается за 

счет повышения уровня конкуренции 



Спасибо за внимание 

Александр Фомин 
руководитель проектов AdLabs 

a.fomin@adlabs.ru 

www.seo-adlabs.ru 
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