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Мелкие сложности 
продвижения в соцсетях



  

Потребитель «перегружен»
 брендами



  

Потребитель ищет 
хлеба и зрелищ



  

Потребитель ищет 
рекомендации и советы



  

Что еще «сложно» в соцсетях:

 Меняется поведение потребителя в соцсетях
 Растет стоимость контекстной рекламы
 Растет количество и качество контента
 Формируются закрытые сообщества
 Потребитель не присоединяется к похожим 
сообществам
 Потребитель ориентирован на свои цели и 
ценности



  

«Новый маркетинг» и новые 
возможности

«Новые» требования маркетинга: 

Потребительская ценность

Сообщества потребителей

Удобство

Общение



  

Шаги разработки стратегии 
продвижения в соцсетях

 Для старта: 

 Продукт/ характеристики/ специфика
 Поиск инсайта
 Целевая аудитория 
 Поведение / ожидания ЦА в соцсетях
 Цели продвижения 
 Выбор соцсети для продвижения
 Анализ конкурентов в соцсетях
 Оценка ресурсов 
 Планирование результата
 Стратегия продвижения



  

Шаги разработки стратегии 
продвижения в соцсетях

Стратегия продвижения: 
- выбор инструментов соцсетей
- выбор темы/ идеи
- контент-стратегия 
- как будем привлекать участников
- стратегия коммьюнити-менеджмента 
- контексная реклама
- приложения



  

Контент
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Кейсы



  

Кейсы



  

Кейсы



  

Кейсы



  

Кейсы



  

Кейсы



  

Кейсы
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